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Kia pusht den Carens

Auf die Kampagne zur Einfihrung des neuen Kia Carens folgt nun eine grof3e
Herbstkampagne, deren Hauptakteur erneut der Kompakt-Van ist und die zugleich
das branchenweit einzigartige 7-Jahre-Kia-Qualitatsversprechen unterstreicht. Im
Mittelpunkt steht ein TV-Spot, der an die Einfiuhrungskampagne anknupft und
erneut die Qualitaten der dritten Generation des Carens hervorhebt. Der 15-
Sekiunder ist ab sofort auf vielen reichweitenstarken Sendern zu sehen und wird
bis zum 29. September mehr als 2500 Mal ausgestrahlt.

Begleitet wird die TV-Kampagne durch eine starke Printprasenz. Ganzseitige Anzeigen
(,7 Jahre und keinen Tag weniger“) erscheinen als Anzeige oder Beilage in fihrenden
Printmedien. Online setzt Kia stark auf Fu3ball. In der gesamten Saison 2013/14
prasentiert die Marke als exklusiver Partner die Bundesliga-Berichterstattung auf t-
online.de und fussball.de, zudem wird der Carens auf kicker.de beworben. (ampnet/deg)



