
Die Sechziger als Kulisse für den Fiat 500 Dolcevita
Die italienische Riviera in den 1960er Jahren – vor dieser Kulisse spielt ein neuer Spot 
zum Sondermodell Fiat 500 Dolcevita. Er ist Teil einer sommerlichen 
Kommunikationskampagne zu dem neuen Sondermodell, das seit 4. Juli erhältlich ist. Der 
Spot ist eine Hommage an die Ära des „dolce vita", an Mode und Glamour Made in Italy. 
Schließlich verkörpert der Fiat 500 weltweit wie kein anderes Automobil die Identität und 
den Charme Italiens – auch jener Zeit. (ampnet/Sm)
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Bilder zum Artikel

Sommerlicher Spot für den neuen Fiat 500.

Foto: Auto-Medienportal.Net/Fiat
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